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1. Цели и задачи
Цель дисциплины - отработка навыков управления маркетинговой деятельностью процесса/организации.
Задачи дисциплины:
- формирование умений продвижения творческого / коммерческого /образовательного продукта на рынок; 
- формирование умений, необходимых для проведения маркетинговых исследований рынка товаров и услуг;
- формирование умений осуществлять эффективные маркетинговые коммуникации с конечными потребителями товаров и услуг.
2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О.08
2.1. Требования к предварительной подготовке обучающегося:
Курс, раскрывая особенности маркетинга, связи с общественностью и рекламой в продюсерской деятельности, закрепляет теоретические знания полученные студентами при изучении профессиональных дисциплин «Мастерство продюсера кино и телевидения», «Организации производства аудиовизуальной продукции», «Экономика аудиовизуальной сферы».
2.2. Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины необходимо как предшествующее:
Изучение данной дисциплины является основой для изучения такой дисциплины как «Организация управления в системе продвижения фильмов».
3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины
ПК-2 Способен инициировать творческие идеи художественных проектов
ПК-2.2. Объясняет идею нового творческого проекта
ПК-2.3. Описывает условия, необходимые для реализации проекта
ПК-5 Владеет знаниями основ управления, организации и экономики в сфере культуры, предпринимательства и маркетинга
ПК-5.1. Владеет знаниями основ управления, организации и экономики в сфере культуры, предпринимательства и маркетинга
ПК-5.2. Объясняет основные положения экономической науки, менеджмента и маркетинга
ПК-5.3. Распознает специфику основ управления, организации, предпринимательства и маркетинга в сфере культуры


4. Образовательные результаты
 
	Код ОР дисциплины
	Образовательные результаты дисциплины
	Код 
ИДК 
	Средства оценивания ОР

	ОР.1
	Демонстрирует навыки генерирования идей художественных проектов, включая образовательные, управления и их продвижения, в том числе в онлайн пространстве
	ПК-2.2
[bookmark: _GoBack]ПК-2.3
	Тест
Кейс
Учебный проект

	
	
	ПК-5.1
ПК-5.2
ПК-5.3
	Тест
Кейс
Курсовая работа



5. Содержание дисциплины
5.1. Тематический план
	Наименование темы
	Контактная работа
	Самостоятельная работа
	Всего часов по дисциплине

	
	Аудиторная работа
	Контактная СР 
(в т.ч. 
в ЭИОС)
	
	

	
	Лекции
	Практическая подготовка
	Семинары
	Практическая подготовка
	Лабораторные
	Практическая подготовка
	
	
	

	Раздел 1. Маркетинг в продюсерской деятельности
	18
	
	18
	
	
	
	
	36
	72

	Тема 1.1 Управление маркетингом
	8
	
	8
	
	
	
	
	10
	26

	Тема 1.2. Изучение рынка художественных/телевизионных продуктов /электронного контента
	10
	
	10
	
	
	
	
	26
	46

	Раздел 2. Связи с общественностью и их значение в продюсировании проектов
	18
	
	36
	
	
	
	
	54
	108

	Тема 2.1 Теоретические аспекты PR деятельности
	8
	
	16
	
	
	
	
	20
	44

	Тема 2.2 Разработка PR кампании и ее элементов
	10
	
	20
	
	
	
	
	34
	64

	Раздел 3. Рекламная деятельность в продвижении проектов
	18
	
	50
	
	
	
	
	76
	144

	Тема 3.1. Интегрированные маркетинговые коммуникации в рекламе и PR. Особенности продвижения образовательных онлайн проектов
	10
	
	18
	
	
	
	
	30
	58

	Тема 3.2. Выразительные средства рекламы 
	8
	
	32
	
	
	
	
	46
	86

	Итого:
	53
	
	105
	
	
	
	
	94
	324



5.2. Методы обучения
Интерактивные технологии и формы обучения: игровые, поисково-исследовательские, решение конкретных практических ситуаций, учебный проект.
6. Рейтинг-план
6.1. Рейтинг-план 
2 курс/3 семестр
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	
	ОР.1
	Управление маркетингом
	Тест
	5-10
	1
	5
	10

	
	
	
	Кейс
	10-20
	1
	10
	20

	
	
	Изучение рынка художественных/телевизионных продуктов /электронного контента
	Учебный проект
	25-30
	1
	25
	30

	
	
	
	Тест
	5-10
	1
	5
	10

	
	
	
	Экзамен
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100




2 курс/4 семестр
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	
	ОР.1
	Теоретические аспекты PR деятельности
	Тест
	6-9
	1
	6
	9

	
	
	
	Кейс
	6-9
	1
	6
	9

	
	
	Разработка PR кампании и ее элементов
	Кейс 
	4-6
	7
	28
	42

	
	
	
	Тест
	5-10
	1
	5
	10

	
	
	
	Экзамен
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100




3 курс/5 семестр
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	
	ОР.1
	Интегрированные маркетинговые коммуникации в рекламе и PR. Особенности продвижения образовательных онлайн проектов
	Тест
	4-5
	1
	4
	5

	
	
	
	Кейс
	3-5
	8
	24
	40

	
	
	Выразительные средства рекламы
	Кейс 
	3-5
	3
	9
	15

	
	
	
	Тест
	8-10
	1
	8
	10

	
	
	
	Экзамен
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100




6.2. Рейтинг-план (для курсовой работы)
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	
	ОР.1
	Планирование научно-исследовательской деятельности 
	План
	5-10
	1
	5
	10

	
	
	Выполнение основной части курсового проекта
	КП
	40-60
	1
	40
	60

	
	
	Защита курсового проекта 
	Защита КП
	10-30
	1
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



7. Учебно-методическое и информационное обеспечение
7.1. Основная литература
1. Душкина, М. Р.  Технологии рекламы и связей с общественностью в маркетинге : учебник для вузов / М. Р. Душкина. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 462 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12811-6. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/476668
2. Жильцова, О. Н.  Связи с общественностью : учебное пособие для вузов / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 337 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-9890-0. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/469810 
3. Карпова, С. В.  Рекламное дело : учебник и практикум для вузов / С. В. Карпова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 431 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14532-8. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/477847
4. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник и практикум для вузов / С. В. Карпова [и др.] ; под общей редакцией С. В. Карповой, С. В. Мхитаряна. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 396 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14869-5. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/484237
5. Мясникова, М. А.  Практика профессионального медиаобразования : учебное пособие / М. А. Мясникова. — Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 179 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-9861-0. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/453290
6. Связи с общественностью как социальная инженерия : учебник для вузов / В. А. Ачкасова [и др.] ; под редакцией В. А. Ачкасовой, Л. В. Володиной. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 351 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-08767-3. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/472133
7.2. Дополнительная литература
1. Мастерство продюсера кино и телевидения : учебник / под ред. П.К. Огурчикова, В.И. Сидоренко, В.В. Падейского. - Москва : Юнити-Дана, 2015. - 860 с. : табл., граф., ил, схемы - (Медиаобразование). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238-01329-9 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114715
2. Основы продюсерства: Аудиовизуальная сфера : учебник / В.В. Арсеньев, И.Д. Барский, А.Л. Богданов и др. ; под ред. Г.П. Иванова, П.К. Огурчикова, В.И. Сидоренко. - Москва : Юнити-Дана, 2015. - 719 с. : ил., табл. - ISBN 5-238-00479-6 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114545
3. Сидоренко, В.И. От идеи к бюджету фильма : учебное пособие / В.И. Сидоренко ; Всероссийский государственный институт кинематографии имени С.А. Герасимова (ВГИК). - Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2016. - 256 с. : ил. - (Продюсерство). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238-02836-1 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=447140 
4. Игнатенко, А.А. Очерки истории российской рекламы / А.А. Игнатенко. - Санкт-Петербург : Алетейя, 2014. - Кн. 3. Кинорынок и кинореклама в России в 1915 году. Рекламная кампания фильма «Потоп». - 164 с. : ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-906792-53-2 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=363240 
7.3. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине
1. Голубков, Е. П.  Маркетинг для профессионалов: практический курс : учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / Е. П. Голубков. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 474 с. — (Бакалавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-3749-7. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/426253
2. Голубкова, Е. Н.  Интегрированные маркетинговые коммуникации : учебник и практикум для вузов / Е. Н. Голубкова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 363 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-04357-0. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/469011
7.4. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины
1. Клименко, Л.В. Маркетинг в сфере услуг : учебное пособие : [16+] / Л.В. Клименко ; Южный федеральный университет. – Ростов-на-Дону ; Таганрог : Южный федеральный университет, 2019. – 111 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=577773 (дата обращения: 24.03.2021). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-9275-3130-1. – Текст : электронный
2. Короткова, Т. Л.  Управление маркетингом: учебник и практикум для вузов / Т. Л. Короткова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 242 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-08200-5. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/472083

8. Фонды оценочных средств
Фонды оценочных средств представлены в Приложении 1.
9. Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине
9.1. Описание материально-технической базы
Реализация дисциплины требует наличия лекционной аудитории, оборудованной видеолекционной техникой для презентации. 
Технические средства обучения: мультимедийное оборудование
9.2. Перечень информационных технологий для образовательного процесса, включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем
Перечень программного обеспечения
Microsoft Windows 10, Word, Excel, PowerPoint.
Перечень информационных справочных систем
1. Научная электронная библиотека [Электронный ресурс] – URL: http://www.elibrary.ru/agreement.aspСправочно-консультационная система «Консультант Плюс» [Электронный ресурс] – URL: http://www.consultant.ru/.
2. Университетская информационная система РОССИЯ (УИС РОССИЯ) [Электронный ресурс] – URL: http://uisrussia.msu.ru/docs/ips/n/access_levels.htm.
3. Федеральный образовательный портал – Экономика, социология, менеджмент [Электронный ресурс] – URL: http://ecsocman.edu.ru/ 
4. Федеральный портал «Российское образование» [Электронный ресурс] – URL: http://www.edu.ru/. 
5. Электронные образовательные ресурсы (ЭОС) [Электронный ресурс] – URL: http://vipbook.info/nauka-i-ucheba/menedgment/.
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