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1. Цели и задачи
Цель дисциплины- дать будущему специалисту знания для принятия эффективных управленческих решений в процессе теле и радиопроизводства, продвижения и сбыта аудиовизуальных продуктов.
Задачи дисциплины:
- освоить особенности продюсерской деятельности;
- ознакомится с этапами становления и развития института продюсерства в России и за рубежом;
- изучить функции продюсера в процессе производства и проката аудиовизуальной продукции;
- понять особенности производства аудиовизуальной продукции в различные периоды производства (предподготовительном, подготовительном, съемочном, монтажно-тонировочном);
- изучить основы дистрибьюции аудиовизуального произведения;
- определить особенности продюсерской деятельности в кинопрокате и кинопоказе;
- изучить особенность инфраструктуры продюсерской деятельности;
- изучить особенности организации рекламы аудиовизуальной продукции;
- ознакомиться  с особенностями продюсерства кино-, видео-, телефильмов и телевизионных программ различных жанров, форм и видов;
- изучить особенности фестивальной деятельности;
- изучить формирование материально-технической базы аудиовизуальной сферы;
- ознакомится с особенностями проектного инвестирования в продюсерской деятельности в кино и телепроизводстве, а также источниками финансирования фильмопроизводства;
- изучить особенности государственной поддержки кинематографии в России;
- изучить особенности правового регулирования продюсерской деятельности.
2. Место дисциплины в структуре ОПОП
Цикл (раздел) ОПОП: Б1.О.07
2.1. Требования к предварительной подготовке обучающегося:
Для успешного освоения дисциплины обучающийся должен иметь подготовку по программе полного общего среднего образования.
2.2. Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины необходимо как предшествующее:
" Маркетинг, связь с общественностью и реклама в продюсерской деятельности"
3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины
УК-1 Способен осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе системного подхода, вырабатывать стратегию действий
            УК-1.3. Разрабатывает систему промежуточных результатов на пути к желаемой цели, анализирует известные способы решения задач
УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла
             УК-2.3. Распознает специфику основ управления, организации, предпринимательства и маркетинга в сфере культуры и искусства 
             УК-2.4. Систематизирует полученные знания основ управления, организации и экономики в сфере культуры
             УК-2.5. Применяет на практике основные положения экономической науки, менеджмента и маркетинга, с учетом специфической
УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая командную стратегию для достижения поставленной цели
УК-3.3. Формулирует цели и методы их достижения для творческого коллектива
            УК-3.5. Организует работу, с учетом индивидуальных возможностей членов творческого коллектива
ОПК-3 Способен анализировать произведения литературы и искусства, выявлять особенности их экранной или сценической интерпретации
             ОПК-3.1. Распознает основные направления в мировой литературе и искусстве
             ОПК-3.2. Толкует особенности различных направлений в мировой литературе и искусстве
             ОПК-3.3. Сравнивает различные направления в мировой литературе и искусстве
ОПК-4 Способен распознавать художественную, общественную и коммерческую ценность творческого проекта, генерировать идеи создания новых проектов в области экранных или исполнительских искусств
ОПК-4.1. Предлагает идею нового творческого проекта
            ОПК-4.2. Объясняет идею нового творческого проекта
            ОПК-4.3. Описывает условия, необходимые для реализации проекта
ОПК-5 Способен, пользуясь полученными знаниями в области культуры и искусства, навыками творческо-производственной деятельности, определять оптимальные способы реализации авторского замысла с использованием технических средств и технологий современной индустрии кино, телевидения, мультимедиа или исполнительских искусств
ОПК-5.4. Перечисляет спектр творческо-постановочных и технических возможностей экранных технологий
ОПК-6 Способен руководить созданием и реализацией творческого проекта в рамках профессиональных компетенций, объединять работу субъектов творческо-производственного процесса для создания эстетически целостного художественного произведения: 
ОПК-6.2. Демонстрирует лидерские качества  
ПК-1 Владеет знаниями основ продюсерства
ПК-1.1. Описывает исторические предпосылки возникновения продюсерства
ПК-1.2. Перечисляет функциональные обязанности продюсера
ПК-2 Способен инициировать творческие идеи художественных проектов
ПК-2.1. Инициирует творческие идеи художественных проектов
ПК-2.3. Описывает условия, необходимые для реализации проекта
ПК-3 Способен применять для решения творческих замыслов знания общих основ теории искусств, закономерности развития и специфику выразительных средств различных видов искусств
ПК-3.3. Использует полученные теоретические знания при создании творческих проектов
ПК-4 Умеет анализировать произведения литературы и искусства, выстраивать взаимоотношения с авторами (правообладателями) литературных, музыкальных и других произведений, используя при этом знания, как в области искусства, так и в сфере авторского права
ПК-4.1. Анализирует произведения литературы и искусства
ПК-4.3. Толкует особенности различных направлений в мировой литературе и искусстве
ПК-4.4. Перечисляет основы законодательства об авторских и смежных правах
ПК-4.5. Толкует основы законодательства об авторских и смежных правах
ПК-5 Владеет знаниями основ управления, организации и экономики в сфере культуры, предпринимательства и маркетинга
ПК-5.1. Владеет знаниями основ управления, организации и экономики в сфере культуры, предпринимательства и маркетинга
ПК-5.4. Применяет на практике основные положения экономической науки, менеджмента и маркетинга, с учетом специфической
4. Образовательные результаты
	Код ОР дисциплины
	Образовательные результаты дисциплины
	Код компетенций ОПОП
	Код ИДК
	Средства оценивания ОР

	ОР-1

	Руководство творческой деятельностью, реализация творческих проектов.
	УК-1
	УК-1.3
	Дискуссия


	
	
	УК-2
	УК-2.3
УК-2.4
УК-2.5
	Деловая игра


	
	
	УК-3
	УК-3.3
УК-3.5
	Творческое задание

	
	
	ОПК-3  
	ОПК-3.1
ОПК-3.2
ОПК-3.3
	Доклад с презентацией


	
	
	ОПК-4  
	ОПК-4.1
ОПК-4.2
ОПК-4.3
	

	
	
	ОПК-5
	ОПК-5.4
	Контрольная работа/Тест

	
	
	ОПК-6
	ОПК-6.2
	Кейс-задание

	
	
	ПК-1
	ПК-1.1
ПК-1.2
	Творческое задание/работа

	
	
	ПК-2
	ПК-2.1
ПК-2.3
	Курсовая работа


	
	
	ПК-3
	ПК-3.3
	Курсовой проект

	
	
	ПК-4
	ПК-4.1
ПК-4.3
ПК-4.4
ПК-4.5
	Практико-ориентированное задание (SWOT-анализ)

	
	
	ПК-5
	ПК-5.1
ПК-5.4
	



5. Содержание дисциплины
5.1. Тематический план
	Наименование темы
	Контактная работа
	Самостоятельная работа
	Всего часов по дисциплине

	
	Аудиторная работа
	Контактная СР (в т.ч. 
в ЭИОС)
	
	

	
	Лекции
	Семинары
	
	
	

	Раздел 1. Роль продюсера в процессе создания аудиовизуального продукта
	18
	36
	54
	28
	72

	Тема 1.1. Жанры и форматы современного экранного искусства
	4
	
	4
	4
	9

	Тема 1.2.Телетеатр
	2
	6
	8
	4
	9

	Тема 1.3.Телевизионный сериал
	2
	6
	8
	2
	9

	Тема 1.4. Музыкальный концерт
	2
	6
	8
	2
	9

	Тема 1.5. Игровое шоу
	2
	6
	8
	2
	9

	Тема 1.6. Реалити-шоу
	2
	6
	8
	2
	9

	Тема 1.7. Организация съемок с участием детей
	2
	
	2
	6
	9

	Тема 1.8 Создание аудиовизуальных продуктов в рамках социальных проектов
	2
	6
	8
	6
	9

	Раздел 2.Создание заказного аудиовизуального рекламного продукта
	18
	36
	54
	28
	108

	Тема 2.1. Виды аудиовизуальных рекламных продуктов
	2
	2
	4
	4
	21

	Тема 2.2. Информационная и имиджевая рекламные компании
	4
	4
	8
	4
	21

	Тема 2.3. Рекламный видео ролик
	4
	2
	6
	4
	21

	Тема 2.4 Рекламный радио ролик
	4
	2
	6
	6
	21

	Тема 2.5. Презентационный  видеофильм
	4
	26
	30
	10
	24

	Раздел 3. Продюсер информационных программ ТВ и радиопрограмм
	17
	51
	68
	54
	108

	Тема 3.1 ТВ и интернет
	2
	10
	12
	10
	21

	Тема 3.2 Конвергенция СМИ
	2
	10
	12
	10
	21

	Тема 3.3 Главный информационный продукт телевидения- новостные программы
	6
	12
	18
	10
	24

	Тема 3.4 Технологии сбора и поиска информации. Источники информации. Фактчекинг и верификация информации
	5
	10
	15
	10
	21

	Тема 3.5 Журналист и продюсер: практика взаимодействия
	2
	9
	11
	14
	21

	Раздел 4. Продюсирование  «разговорных» и «зрелищных» передач на телевидении.
	19
	57
	76
	34
	144

	Тема 4.1 Правовые  и этические основы деятельности продюсера информационных программ ТВ и радио
	5
	15
	20
	8
	36

	Тема 4.2 Специфика, современное состояние и типология телевизионных жанров
	5
	14
	19
	8
	36

	Тема 4.3 Методики подготовки телевизионных «разговорных» программ
	5
	14
	19
	8
	36

	Тема 4.4 Методики подготовки телевизионных «зрелищных» программ
	4
	14
	18
	10
	36

	Раздел 5. Радио и телевидение
	17
	34
	51
	29
	72

	Тема 5.1 Базовые понятия и
принципы радиовещания
	4
	8
	12
	5
	18

	Тема 5.2 Форматы радиостанций
	4
	8
	12
	5
	18

	Тема 5.3 Бренд как составная часть функционирования современного радио и ТВ.
	4
	9
	13
	9
	18

	Тема 5.4 Инструменты продвижения новой
радиостанции в отдельно взятом регионе
	5
	9
	14
	10
	18

	Раздел 6 События (ивенты) как средство
продвижения радио-телевизионного проекта
	18
	54
	72
	36
	108

	Тема 6.1 Базовые понятия событийного
маркетинга/менеджмента
	6
	18
	24
	12
	36

	Тема 6.2 Построение сценария события
	6
	18
	24
	12
	36

	Тема 6.3.  Бюджетирование и реализация проекта
	6
	18
	24
	12
	36

	Раздел 7. Оценка аудиовизуальных проектов
	17
	51
	68
	104
	108

	Тема 7.1 Социальная оценка аудиовизуальных продуктов
	8
	25
	33
	52
	54

	Тема 7.2 Коммерческая оценка аудиовизуальных продуктов
	9
	26
	35
	52
	54

	Раздел 8. Государственная поддержка телевидения и радиовещания в России
	12
	18
	30
	114
	180

	Тема 8.1 Информационная политика России в области телевидения и радиовещания
	6
	8
	14
	50
	90

	Тема 8.2 Обзор грантов и конкурсов в области телевидения и радиовещания
	6
	10
	16
	64
	90

	Итого:
	136
	337
	473
	427
	900





 РЕГЛАМЕНТ ЗАПУСКА ТВОРЧЕСКИХ ПРОЕКТОВ
I.	Определение понятия медиапродуктов, производимых в рамках подготовки продюсеров:
1.	Телевизионный фильм (видеоклип, телепрограмма, документальный фильм, короткометражный фильм);
Производится в рамках дисциплины «Мастерство продюсера телевизионных и радиопрограмм» на 2 курсе. Руководство проектом осуществляет мастер курса, имеющий персональное творческое портфолио, с которым можно ознакомиться в электронной информационно-образовательной среде вуза. К производству в рамках данного проекта привлекаются преподаватели соответствующих дисциплин: «Режиссура», «Операторское мастерство», «Монтаж», а также технические специалисты ГТРК «Нижний Новгород». В рамках подготовки данного проекта реализуется учебная (ознакомительная организационно-производственная) практика, проверку отчетов по которой осуществляет руководитель практики.
2.	Телевизионный проект (серия видеосюжетов в рамках информационной программы, раскрывающих социально значимую тему).
Производится в рамках дисциплины «Мастерство продюсера телевизионных и радиопрограмм» на 3 курсе. Руководство проектом осуществляет мастер курса, имеющий персональное творческое портфолио, с которым можно ознакомиться в электронной информационно-образовательной среде вуза. К производству в рамках данного проекта привлекаются преподаватели соответствующих дисциплин: «Основы работы телевизионного и радиожурналиста», «Режиссура», «Операторское мастерство», «Монтаж»,  «Теории и технологии телевидения», а также технические специалисты ГТРК «Нижний Новгород». В рамках подготовки данного проекта реализуется производственная (творческо-производственная в сфере экранных искусств) практика, проверку отчетов по которой осуществляет руководитель практики.
3.	Радиопроект (радиопрограмма, или серия радиопрограмм, раскрывающих социально значимую тему)
Производится в рамках дисциплины «Мастерство продюсера телевизионных и радиопрограмм» на 4 курсе. Руководство проектом осуществляет мастер курса, имеющий персональное творческое портфолио, с которым можно ознакомиться в электронной информационно-образовательной среде вуза. К производству в рамках данного проекта привлекаются преподаватели соответствующих дисциплин: «Основы работы телевизионного и радиожурналиста», «Режиссура», «Монтаж», «Теории и технологии радиовещания», а также технические специалисты ГТРК «Нижний Новгород». В рамках подготовки данного проекта реализуется производственная (творческо-производственная в сфере экранных искусств) практика, проверку отчетов по которой осуществляет руководитель практики.
4.	Мультиформатный медиапроект – событие, описанное в виде замысла, представленное в виде плана, с обоснованием и экономическими расчетами и воплощённое в форму специального мероприятия. 
Задачи мультиформатного медиапроекта:
привлечь внимание аудитории к социальному факту, событию, явлению;
сформировать положительное личное отношение;
предоставить аудитории реальный, буквальный опыт общения в контексте социального факта, события, явления;
сформировать лояльность аудитории – приверженность к социальному факту, событию, явлению.
К производству в рамках данного проекта привлекаются преподаватели соответствующих дисциплин: «Маркетинг, связи с общественностью и реклама в продюсерской деятельности», «Технологии бизнес-планирования», «Финансовое обеспечение продюсерской деятельности», «Экономика аудиовизуальной сферы», а также технические специалисты ГТРК «Нижний Новгород». Руководство проектом осуществляет мастер курса, имеющий персональное творческое портфолио, с которым можно ознакомиться в электронной информационно-образовательной среде вуза.  В рамках подготовки данного проекта реализуется производственная (преддипломная (проектно-творческо-производственная) практика, проверку отчетов по которой осуществляет руководитель практики.

II.	Определение групп студентов по направлениям продюсерской деятельности в работе над проектами
Линейный продюсер организует администрирование работы над проектом. Формирует команды креативных, исполнительных продюсеров и продюсеров постпродакшн. Осуществляет разработку графиков на всех этапах работы над проектом группы креативных, исполнительных и продюсеров постпродакшн. Осуществляет общую координацию работы над проектом.
Группа креативных продюсеров осуществляет организацию творческой части проекта: формирует группу производства (сценарист, режиссер, оператор, режиссер монтажа), координирует работу группы производства (написание сценария, подготовку режиссерского сценария и режиссерской экспликации, обеспечивает работу на съемочной площадке).
Группа исполнительных продюсеров осуществляет подготовку съемочного процесса: проводит кастинг актеров и поиск локаций, костюмов для актеров и реквизита для съемок, осуществляет помощь в ходе съемочного процесса. На протяжении всей работы над проектом организует информационное обеспечение проекта: подготовку постов для соц.сетей, фото и видеосъемку процесса работы над проектом, создание афиш, листовок. По завершении работы над проектом обеспечивает организацию публичного показа проекта: разработку сценария публичного показа, приглашение гостей, организацию банкета.
Группа продюсеров постпродакшн организует постпроизводство: монтаж и обработку видеоматериала после съемок, подготовку и изготовление компьютерных объектов, редактирование видеоматериала, озвучивание и обработку готового проекта.

Подготовительный этап работы над проектом
В ходе этого этапа проходит разработка общих положений проекта и подготовка к съемочному процессу. Студенты осуществляют совместно с руководителем практики разделение на группы (группа линейного продюсера, группа креативных продюсеров, группа исполнительных продюсеров, группа постпродакшн) и получают индивидуальные задания по проекту. В ходе этого этапа к проекту присоединяются преподаватели дисциплин, имеющие соответствующую квалификацию. Например, разработка режиссерского сценария и режиссерской экспликации производится под руководством преподавателя дисциплины «Режиссура».
Результатом данного этапа работы является полная готовность к съемкам проекта.
Разработка общих положений проекта.
В ходе данной стадии определяется:
•	тематика проекта, 
•	его идея (конфликт), 
•	целевая аудитория, 
•	определяется размещение (ТВ, радио, электронные СМИ),
•	название, 
•	жанр, 
•	хронометраж, 
•	синопсис,
•	создание производственного плана проекта (трудоемкость производства: загрузка техники), 
•	разработка сметы проекта;
•	способы и формы раскрутки проекта через социальные сети;
•	осуществляется распределение обязанностей между студентами (деление по группам) и получение индивидуального задания. 
Подготовка к съемочному процессу.
В ходе данной стадии разрабатывается:
•	литературный сценарий проекта;
•	режиссерский сценарий проекта;
•	режиссерская экспликация;
•	определение и поиск локаций для съемок по сценарию;
•	описание образов героев;
•	проведение кастинга актеров (или поиск участников проекта);
•	определение и поиск реквизита и костюмов для съемок;
•	составляется график съемок материалов проекта (видеопродукта, радиопроекта, серии информационных материалов);
•	составляется график монтажа материалов проекта;
Начало презентации проекта в социальных сетях.
В ходе данной стадии, которая начинается параллельно со стадией «Подготовка к съемочному процессу», осуществляется презентация проекта в социальных сетях, через активное информирование о ходе работы над проектом.
В ходе данной стадии осуществляется:
•	Создание специальной группы проекта в социальных сетях;
•	составляется график и формат постов в социальных сетях;
•	осуществляется фото- и видеосъемка кастингов, работы с актерами, поиска реквизита и локаций для съемок);
•	Составление графика набора подписчиков специальной группы проекта 
•	Составление списка групп-партнеров проекта 
•	Составление графика репостов в группы-партнеры проекта 
Производственный этап работы над проектом
В ходе этого этапа работы над проектом осуществляется полная подготовка медиапродукта (съемка, монтаж, озвучание, титрование, создание спецэффектов).

1.	Съемочный процесс.
В ходе данной стадии производится съемка медиапродукта. Осуществляется группой креативных продюсеров совместно с группой исполнительных продюсеров.
Оформление заявки на съемочный процесс осуществляется линейным продюсером. Со-продюсер контролирует процесс выезда на съемку группы операторов, присутствие актеров, наличие реквизита, а также сохранение отснятого материала на съемных носителях. 
Линейный продюсер контролирует соблюдение графика съемочного процесса.
Таким образом, в ходе данной стадии линейным продюсером совершаются следующие действия:
•	Оформление заявки на съемку,
•	Контроль готовности локации, реквизита, актеров (героев)
•	Контроль выезда на съемку съемочной группы
•	Съемка
•	Контроль сохранения отснятого материала на съемных носителях
2.	Монтаж
В ходе данной стадии производится отсмотр снятого материала и монтаж. Осуществляется группой креативных продюсеров с привлечением преподавателя дисциплины «Монтаж». 
Оформление заявки на монтаж осуществляет линейный продюсер. Со-продюсер контролирует процесс монтажа (присутствие на монтаже режиссера монтажа, наличие необходимого материала видео для монтажа).
Таким образом, в ходе данной стадии линейным продюсером выполняются следующие задачи совместно с креативными и исполнительными продюсерами:
•	Оформление заявки на монтаж,
•	Контроль готовности видео материала для монтажа,
•	Контроль готовности музыкального сопровождения для монтажа
•	Контроль сохранения готового материала на съемных носителях и создание копий готового материала.
3.	Озвучание.
Оформление заявки на озвучание осуществляет группа продюсеров постпродакшн, контролирует процесс озвучания (присутствие звукооператоров, актеров, наличие необходимого материала для озвучания).
4.	Титрование.
Группа постпродакшн согласует титры с героями съемки и предоставляет их режиссеру монтажа.
5.	Создание спецэффектов.
При необходимости создания спецэффектов группа постпродакшн 
оформляет заявку  и организует производство.
6.	Презентация проекта в соцсетях.
Параллельно с вышеназванными стадиями процесса осуществляется 
сопровождение работы над проектом в соцсетях. Исполнительные продюсеры осуществляют набор подписчиков в специальную группу проекта, создание постов, репосты в группы партнеров проекта.
Линейный продюсер осуществляет контроль над соблюдением графика размещения постов в специальной группе и репостов в группы партнеров.
Презентационный (эфирный) этап работы над проектом
В ходе данного этапа работы осуществляется презентация проекта 
преподавателям и художественному совету ГТРК «Нижний Новгород», а далее публичное представление проекта.
1.	Презентация проекта перед преподавателями и художественным советом ГТРК «Нижний Новгород».
	Организация презентации осуществляется группой линейного продюсера. Готовится защита проекта перед преподавателями и сотрудниками ГТРК «Нижний Новгород».
Таким образом, линейный продюсер осуществляет на этой стадии следующие действия:
•	Согласование даты презентации с преподавателями и художественным советом ГТРК «Нижний Новгород»
•	Приглашение преподавателей на презентацию
•	Подготовка аудитории для проведения презентации
•	Защита проекта в ходе презентации
В случае одобрения художественным советом ГТРК «Нижний 
Новгород» осуществляется публичный показ медиапроекта. 
2.	Публичное представление проекта.
В ходе данной стадии осуществляется публичный показ медиапродукта.
•	Выбор локации публичного показа
•	Определение гостей
•	Создание пригласительных на мероприятие
•	Создание афиш мероприятия
•	Создание и распространение листовок мероприятия
•	Создание сценария мероприятия
•	Создание технического райдера публичного показа
•	Создание сметы бюджета публичной презентации
•	Приглашение гостей и участников публичного показа
•	Осуществление публичного показа
3.	Сопровождение публичного показа медиапродукта в социальных сетях.
•	Создание постов анонсирующих публичный показ
•	Приглашение на публичный показ гостей через соцсети специальной группы и групп-партнеров
•	Создание постов с публичного показа
•	Создание постов-итогов медиапроекта.
Подготовка и реализация медиапроекта  – один из видов самостоятельной работы студентов, которая заключается в представлении законченного аудиовизуального продукта, призванном способствовать закреплению и проявлению знаний, полученных в процессе изучения теоретических дисциплин и их использованию в практической работе по соответствующему направлению подготовки. Проект должен иметь проблемный характер и отражать различные подходы к решению профессиональных задач, а также отражать авторское видение способа решения поставленного в теме работы вопроса.
5.2. Методы обучения
В процессе изучения дисциплины используются не только традиционные методы обучения, но и интерактивные технологии и формы обучения: игровые, поисково-исследовательские, решение конкретных практических ситуаций, дискуссия, тренинги (тренинг личностного развития, тренинг креативности и др.), семинар-практикум. 

6. Рейтинг-план
6.1. Рейтинг-план
Курс 2 семестр 3
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Решение кейс-задачи
	Кейс-задание
	
10-15
	1
	10
	15

	2
	
	Подготовка к дискуссии
	Дискуссия
	2-5
	1
	2
	5

	3
	
	Подготовка к деловой игре
	Деловая игра
	2-5
	1
	2
	5

	4
	
	Выступление с докладом
	Доклад с презентацией
	6-10
	1
	6
	10

	5
	
	Выполнение тестовых заданий на практическом занятии
	Тест
	

15-20

	1
	15
	20

	6
	
	Выполнение творческой работы 
	Защита творческой работы 
	
10-15
	1
	10
	15

	
	
	
	Зачет
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



Курс 2 семестр 4
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Проведение SWOT-анализа
	Практико-ориентированное задание(SWOT-анализ)
	

5-10
	1
	5
	10

	2
	
	Подготовка к деловой игре
	Деловая игра
	2-5
	1
	2
	5

	3
	
	Решение кейс-задачи
	Кейс-задание
	
10-15
	1
	10
	15

	4
	
	Выступление с докладом
	Доклад с презентацией
	6-10
	1
	6
	10

	5
	
	Выполнение контрольной работы на практическом занятии
	Контрольная работа
	

15-20

	1
	15
	20

	6
	
	Выполнение творческого задания
	Творческое задание
	
7-10
	1
	7
	10

	
	
	
	Экзамен
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



Курс 3 семестр 5
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Проведение SWOT-анализа
	Практико-ориентированное задание(SWOT-анализ)
	

5-10
	1
	5
	10

	2
	
	Подготовка к деловой игре
	Деловая игра
	2-5
	1
	2
	5

	3
	
	Решение кейс-задачи
	Кейс-задание
	
10-15
	1
	10
	15

	4
	
	Выступление с докладом
	Доклад с презентацией
	6-10
	1
	6
	10

	5
	
	Выполнение тестовых заданий на практическом занятии
	Тест
	

15-20

	1
	15
	20

	6
	
	Выполнение творческого задания
	Творческое задание
	
7-10
	1
	7
	10

	
	
	
	Экзамен
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



Курс 3 семестр 6
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Проведение SWOT-анализа
	Практико-ориентированное задание(SWOT-анализ)
	

5-10
	1
	5
	10

	2
	
	Подготовка к деловой игре
	Деловая игра
	2-5
	1
	2
	5

	3
	
	Решение кейс-задачи
	Кейс-задание
	
10-15
	1
	10
	15

	4
	
	Выступление с докладом
	Доклад с презентацией
	6-10
	1
	6
	10

	5
	
	Выполнение контрольной работы на практическом занятии
	Контрольная работа
	

15-20

	1
	15
	20

	6
	
	Выполнение творческого задания
	Творческое задание
	
7-10
	1
	7
	10

	
	
	
	Экзамен
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



Курс 4  семестр 7
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Решение кейс-задачи
	Кейс-задание
	
10-15
	1
	10
	15

	2
	
	Подготовка к дискуссии
	Дискуссия
	2-5
	1
	2
	5

	3
	
	Подготовка к деловой игре
	Деловая игра
	2-5
	1
	2
	5

	4
	
	Выступление с докладом
	Доклад с презентацией
	6-10
	1
	6
	10

	5
	
	Выполнение контрольной работы на практическом занятии
	Контрольная работа
	

15-20

	1
	15
	20

	6
	
	Выполнение творческой работы (проекта)
	Защита творческой работы (проекта)
	
10-15
	1
	10
	15

	
	
	
	Зачет
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



Курс 4 семестр 8
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Проведение SWOT-анализа
	Практико-ориентированное задание(SWOT-анализ)
	

5-10
	1
	5
	10

	2
	
	Подготовка к деловой игре
	Деловая игра
	2-5
	1
	2
	5

	3
	
	Решение кейс-задачи
	Кейс-задание
	
10-15
	1
	10
	15

	4
	
	Выступление с докладом
	Доклад с презентацией
	6-10
	1
	6
	10

	5
	
	Выполнение контрольной работы на практическом занятии
	Контрольная работа
	

15-20

	1
	15
	20

	6
	
	Выполнение творческого задания
	Творческое задание
	
7-10
	1
	7
	10

	
	
	
	Экзамен
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



Курс 5 семестр 9
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Проведение SWOT-анализа
	Практико-ориентированное задание(SWOT-анализ)
	

5-10
	1
	5
	10

	2
	
	Подготовка к деловой игре
	Деловая игра
	2-5
	1
	2
	5

	3
	
	Решение кейс-задачи
	Кейс-задание
	
10-15
	1
	10
	15

	4
	
	Выступление с докладом
	Доклад с презентацией
	6-10
	1
	6
	10

	5
	
	Выполнение контрольной работы на практическом занятии
	Контрольная работа
	

15-20

	1
	15
	20

	6
	
	Выполнение творческого задания
	Творческое задание
	
7-10
	1
	7
	10

	
	
	
	Экзамен
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



Курс 5 семестр 10
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Проведение SWOT-анализа
	Практико-ориентированное задание(SWOT-анализ)
	

5-10
	1
	5
	10

	2
	
	Подготовка к деловой игре
	Деловая игра
	2-5
	1
	2
	5

	3
	
	Решение кейс-задачи
	Кейс-задание
	
10-15
	1
	10
	15

	4
	
	Выступление с докладом
	Доклад с презентацией
	6-10
	1
	6
	10

	5
	
	Выполнение контрольной работы на практическом занятии
	Контрольная работа
	

15-20

	1
	15
	20

	6
	
	Выполнение творческого задания
	Творческое задание
	
7-10
	1
	7
	10

	
	
	
	Экзамен
	
	
	10
	30

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



6.2. Рейтинг-план (для курсовой работы/курсового проекта)
Курс 3 семестр 6
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Самостоятельность выполнения работы
	
Курсовая работа
	
10-15
	1
	10
	15

	2
	
	Соответствие содержания работы выбранной теме
	
	

10-15
	1
	10
	15

	3
	
	Определены цели и задачи исследования, сформулированы объект и предмет исследования, показана история и теория вопроса
	
	

10-15
	1
	10
	15

	4
	
	Цитирование и наличие ссылочного материала
	
	
5-10
	1
	5
	10

	5
	
	Наличие собственных выводов, рекомендаций и предложений, собственной позиции и ее аргументации
	
	



5-15
	1
	5
	15

	6
	
	Оформление работы соответствует требованиям
	
	

5-10
	1
	5
	10

	7
	
	Библиография по теме работы- актуальность и составление в соответствии с требованиями
	
	



5-10
	1
	5
	10

	8
	
	Оценка на защите
	
	5-10
	1
	5
	10

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100


Курс 4 семестр 8
	№ п/п
	Код ОР дисциплины
	Виды учебной деятельности
обучающегося
	Средства оценивания
	Балл за конкретное задание
(min-max)
	Число заданий за семестр
	Баллы

	
	
	
	
	
	
	Минимальный
	Максимальный

	1
	ОР-1
	Самостоятельность выполнения работы
	
Курсовой проект
	
10-15
	1
	10
	15

	2
	
	Соответствие содержания работы выбранной теме
	
	

10-15
	1
	10
	15

	3
	
	Определены цели и задачи исследования, сформулированы объект и предмет исследования, показана история и теория вопроса
	
	

10-15
	1
	10
	15

	4
	
	Цитирование и наличие ссылочного материала
	
	
5-10
	1
	5
	10

	5
	
	Наличие собственных выводов, рекомендаций и предложений, собственной позиции и ее аргументации
	
	



5-15
	1
	5
	15

	6
	
	Оформление работы соответствует требованиям
	
	

5-10
	1
	5
	10

	7
	
	Библиография по теме работы- актуальность и составление в соответствии с требованиями
	
	



5-10
	1
	5
	10

	8
	
	Оценка на защите
	
	5-10
	1
	5
	10

	
	
	Итого:
	
	
	
	55
	100



7. Учебно-методическое и информационное обеспечение
7.1. Основная литература
1. Мастерство продюсера кино и телевидения: учебник / под ред. П.К. Огурчикова, В.И. Сидоренко, В.В. Падейского. - Москва: Юнити-Дана, 2015. - 860 с. : табл., граф., ил, схемы - (Медиаобразование). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238-01329-9 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114715
2. Основы продюсерства: Аудиовизуальная сфера: учебник / В.В. Арсеньев, И.Д. Барский, А.Л. Богданов и др. ; под ред. Г.П. Иванова, П.К. Огурчикова, В.И. Сидоренко. - Москва : Юнити-Дана, 2015. - 719 с. : ил., табл. - ISBN 5-238-00479-6 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114545
3. Сидоренко, В.И. От идеи к бюджету фильма: учебное пособие / В.И. Сидоренко ; Всероссийский государственный институт кинематографии имени С.А. Герасимова (ВГИК). - Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2016. - 256 с.: ил. - (Продюсерство). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238-02836-1; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=447140 
7.2 Дополнительная литература:
1. Продюсерство: Экономико-математические методы и модели: учебное пособие / под ред. Ю.В. Криволуцкого, Л.А. Фунберг ; Всероссийский государственный университет кинематографии имени С.А. Герасимова (ВГИК). - Москва : Юнити-Дана, 2015. - 319 с. : табл., ил. - (Медиаобразование). - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-238-02724-1 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=426639 
2. Горчакова, В.Г. Имиджелогия: теория и практика : учебное пособие / В.Г. Горчакова. - Москва : Юнити-Дана, 2015. - 335 с. : ил., табл., схемы - Библиогр.: с. 294-310 - ISBN 978-5-238-02095-2 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=115022
3. Алеников, В.М. Свой почерк в режиссуре / В.М. Алеников. - Москва : Издательство «Рипол-Классик», 2015. - 475 с. : ил. - (Открытые мастер-классы). - ISBN 978-5-386-08413-4 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=477384 
4. На уроках сценарного мастерства : учебное пособие / авт.-сост. М.О. Воденко ; Всероссийский государственный университет кинематографии имени С.А. Герасимова (ВГИК). - Москва : ВГИК, 2014. - Т. I. - 312 с. : ил. - ISBN 978-5-87149-155-3 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=277581
5. История любительского кино-, фото- и видеотворчества : учебно-методический комплекс / авт.-сост. А.А. Гук ; Министерство культуры Российской Федерации, ФГБОУ ВПО «Кемеровский государственный университет культуры и искусств», Институт визуальных искусств и др. - Кемерово : КемГУКИ, 2014. - 39 с. : табл. ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=275362
6. Игнатенко, А.А. Очерки истории российской рекламы / А.А. Игнатенко. - Санкт-Петербург : Алетейя, 2014. - Кн. 3. Кинорынок и кинореклама в России в 1915 году. Рекламная кампания фильма «Потоп». - 164 с. : ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-906792-53-2 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=363240 
7. Куркова, Н.С. Анимационное кино и видео: азбука анимации : учебное пособие / Н.С. Куркова ; Министерство культуры Российской Федерации, Кемеровский государственный институт культуры, Институт визуальных искусств, Кафедра фотовидеотворчества. - Кемерово : Кемеровский государственный институт культуры, 2016. - 235 с. : ил. - Библиогр.: с. 193-197 - ISBN 978-5-8154-0356-7 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=472665 
8. Пронин, А.А. Как написать хороший сценарий : учебник / А.А. Пронин. - 2-е изд., испр. и доп. - Москва : Директмедиа Паблишинг, 2019. - 297 с. - ISBN 978-5-4475-5715-7 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=4965537.
3. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине
Самостоятельная работа включает в себя изучение лекционного материала, учебников и учебных пособий, первоисточников, подготовку сообщений, выступления на групповых занятиях, выполнение заданий преподавателя. 
Методика самостоятельной работы предварительно разъясняется преподавателем и в последующем может уточняться с учетом индивидуальных особенностей студентов. Время и место самостоятельной работы выбираются студентами по своему усмотрению с учетом рекомендаций преподавателя.
7.4. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет», необходимых для освоения дисциплины
Геннадий Иванов, Павел Огурчиков, Виталий Сидоренко. «Основы продюсерства. Аудиовизуальная сфера» - https://b-ok.org/book/2383443/9cdc4b
8. Фонды оценочных средств
Фонд оценочных средств представлен в Приложении 1.
9. Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине
9.1. Описание материально-технической базы
Материально-техническое обеспечение образовательного процесса по дисциплине должно быть достаточным для достижения целей дисциплины и должно соответствовать действующим санитарным и противопожарным нормам, а также требованиям техники безопасности при проведении образовательного процесса по дисциплине.
База проведения образовательного процесса по дисциплине должна быть оснащена оборудованием и техническими средствами обучения, в том числе просмотровыми залами (конференц зал), Съемочным павильоном, для проведения съемок квалификационных творческо-производственных (экранных) работ, монтажным комплексом, ателье звукозаписи (музыки, речевого и шумового озвучения), телевизионным учебным комплексом (учебная студия), эфирной аппаратной и студией телевидения, передвижной станцией спутниковой связи, сценическими площадками, а также помещениями для хранения кино- и видеофонда, декораций, костюмов, реквизита, хранения и профилактического обслуживания специализированного оборудования.
Выполнение творческо-производственных (съемочных) и практических работ должно обеспечиваться профессиональным оборудованием: стационарным (проекционным, студийным осветительным на потолочных креплениях, звукозаписывающим и звуковоспроизводящим, монтажным, техническими средствами для создания спецэффектов), переносным (съемочным (камеры, краны, тележки, рельсы, грип), осветительным, звукозаписывающим), а также сценическо-постановочными и декорационно-техническими средствами, специальным транспортом.
[bookmark: _GoBack]Студентам должна быть обеспечена возможность доступа к информации, необходимой для выполнения образовательного процесса по дисциплине.
Организации, учреждения и предприятия, а также учебно-научные подразделения Университета должны обеспечить рабочее место обучающимся.
9.2. Перечень информационных технологий для образовательного процесса, включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем
[bookmark: bookmark15]а) Перечень программного обеспечения
[bookmark: bookmark16]Компьютерная тестовая система Moodle
MicrosoftOfficeWordТекстовый редактор (процессор)
MicrosoftOfficeExcel Приложение для работы с электронными таблицами
MicrosoftOfficePowerPoint Приложение для подготовки презентаций. Позволяет создавать материалы профессионального качества, которые могут применяться для личных целей или размещаться в Интернете
Джинн Лайт. Официальный сайт: http://www.djinlite.ru
Audacity Официальный сайт: https://www.audacityteam.org
Music Maker. Официальный сайт: https://www.magix.com/ru/muzyka/music-maker
Программы, предназначенные для создания экранных произведений:
Openshot Video Editor. Официальныйсайт: https://www.openshot.org 
Shotcut. Официальный сайт: https://shotcut.org
б) Перечень информационно-справочных систем
http://window.edu.ru/Единое окно доступа к образовательным ресурсам
Единая коллекция Цифровых Образовательных Ресурсов http://school-collection.edu.ru/
http://www.km-school.ru/КМ-школа. Информационный интегрированный продукт.
http://www.consultant.ru/КонсультантПлюс
https://www.antiplagiat.ruАнтиплагиат
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